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GUIA DOCENT DE L’ESCAL
GUIA DOCENTE DE LA ESCAL

1 IDENTIFICACIO DE L’ASSIGNATURA

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

Assignatura DISENO INTEGRAL DE | Codi

Asignatura COMUNICACION Y PROMOCION | Cédigo DIPC
DEL PRODUCTO CERAMICO

ECTS 6 Curs 40 Semestre | Primer

Curso

Tipus

formacion Especifica Idioma Castella

Tipo formacion

Materl.a Proyectos Ceramicos

Materia

Departament Proyectos Ceramicos

Departamento

Objectius generals

1.1 Objetivos generales

Conocer los procesos de creacion de marcas.

Recopilar informacién significativa, administrar adecuadamente y analizarla desde una
perspectiva cientifica.

Aplicar los conocimientos de la psicologia de la percepcién al proceso grafico de
creacion de empresas.

Determinar la utilidad de los sistemas de color y aplicarlos debidamente a los lenguajes
graficos de comunicacion.

Conocer los soportes basicos de comunicacion bi- y tridimensionales: packaging.

Valorar la importancia de las redes sociales en la promocidon de la empresa y del
producto ceramico.

Contribucié de assignatura al perfil profesional de la titulacié
Contribucion de la asignatura al perfil profesional de la titulacion

La asignatura contribuira a que el alumno/a se convierta en un/a profesional capaz de
aplicar diferentes metodologias, con el objetivo de comunicary promocionar el producto
ceramico, a través de diferentes medios, ya sea en una empresa o de forma auténoma,
mediante el estudio del disefo y el analisis socioeconémico actual.
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Yyt

Coneixements previs i incompatibilitats

1.3 . . . s
Conocimientos previos e incompatibilidades

Se recomienda tener consolidados los conocimientos de las asignaturas de Expresion
Grafico-plastica; Proyectos basicos. Recursos TICs. Internet y redes sociales. Adobe
Illustrator, y Adobe Photoshop.
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COMPETENCIES DE L’ASSIGNATURA
COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA

2

Competencies Transversals / Competencias Transversales

Competéncia | Descripcio Grau d’Assoliment
Competencia | Descripcion Grado de
consecucion

Organizar y planificar el trabajo de forma eficiente

CT1 . 4
y motivadora.

Recoger informacidn significativa, analizarla,

CT2 — . 4
sintetizarla y gestionarla adecuadamente.

Solucionar problemas y tomar decisiones que

CT3 respondan a los objetivos del trabajo que se 4

realiza.

Utilizar las habilidades comunicativas y la critica

CT7 . . . 3
constructiva en el trabajo en equipo.

Integrarse adecuadamente en equipos

cT9 multidisciplinares y en contextos culturales 4

diversos.

cT10 Liderary gestionar grupos de trabajo. 3

Adaptarse, en condiciones de competitividad a
los cambios culturales, sociales y artisticos y a
CT12 los avances que se producen en el ambito 4
profesional y seleccionar los cauces adecuados

de formacién continuada.

Trabajar de forma auténoma vy valorar la
CT15 importancia de la iniciativa y el espiritu 3

emprendedor en el ejercicio profesional.

Competéncies Geneériques / Competencias Genéricas

Competéncia Descripcio Grau d’Assoliment
Competencia Descripcion Grado de
consecucion

Analizar, interpretar, adaptar y producir
informacion que afecte a la realizacién de los 3
proyectos en Lo relativo a los distintos
procesos de investigaciéon y desarrollo de
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productos y servicios, a los requisitos y
condiciones materiales y productivos y, en su
caso, a las instrucciones de mantenimiento,
uso 0 consumo.

Analizar, evaluar y verificar la viabilidad

cG4 productiva de los proyectos, desde criterios 4
de innovaciéon formal, gestion empresarial y
demandas del mercado.
Valorar la significacion artistica, cultural y

CG9 social del disefio y su capacidad de intervenir 4

como factor de identidad, innovacion y
desarrollo de la calidad.

Competéncies Especifiques / Competencias Especificas

Competéncia | Descripcid Grau d’Assoliment
Competencia | Descripcion Grado de consecucion
CE9 Conocer y aplicar las normas de calidad relacionadas 3

con las materias primas, proceso y producto acabado.

Comprender las producciones cerdmicas como el

CELL resultado de la integracion de elementos formales, 4
E . .. .
funcionales y comunicativos que responden a criterios
de demanda social, cultural y de mercado.
Conocer el marco social, cultural, econémico vy
CEL2 profesional del disefio de producto ceramico en todas 4
E

sus vertientes profesionales y su valor como factor de
innovacion, desarrollo y sostenibilidad.

El grau d’assoliment de l’assignatura té la seglient escala: 1 Poc; 2 Alguna cosa; 3 Prou; 4 Molt
El grado de consecucion de la asignatura tiene la siguiente escala: 1 Poco; 2 Algo; 3 Bastante; 4
Mucho
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RESULTATS D’APRENENTATGE
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

3

Resultats d’aprenentatge Competéncies Relacionades
Resultados de aprendizaje Competencias relacionadas

CT1, CT2, CT7, CT15,
El alumno/a recopila informacién y elabora documentos

RA1
de los fundamentos basicos del marketing. CG2, CE11, CE12

Identifica el tratamiento cromdtico adecuado para su
RA2 aplicacién al lenguaje de la empresa o producto, CT3, CG2, CE11
contemplando los conocimientos de la psicologia del

color.

Sabe aplicar, disefiar y gestionar la imagen del | CT1,CT2,CT7,

RA
3 producto ceramico. CT15, CG4, CGY, CE11, CE12

Resuelve el desarrollo de soportes basicos de CT1, €T3, €T12, CT15,

RA4 s - . . . CG2, CG4, CE11, CE12
comunicacion bi- y tridimensionales: packaging.

CT3, CT12, CT15,

RAS . . . s . 7g .
Analiza la forma y su aplicacidn técnica y estética. CG2, CG4, CG9, CE11, CE12

RA6 VaIi'd.la el producto ceramico a través de las redes CT7, CT10, CG4, CGO, CE11, CE12
sociales.
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4 CONTINGUTS DE L’ASSIGNATURA | TEMPORALITZACIO
CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA Y TEMPORALIZACION

BLOQUE I. Metodologias del proyecto para la comunicacién visual del producto
ceramico.

Gestion y flujo de programas informaticos de disefio en funcién del
lenguaje visual y su sintaxis.

BLOQUE Il. Clasificacion y uso de distintos soportes de comunicacion.

Nuevos sistemas de comunicacion, experiencias multimedia en la
creacion de soporte digital.

BLOQUE Illl. Lenguajes de Internet para la promocién y la comunicacion.

BLOQUE IV. El problemay la solucién del envase de objetos ceramicos.
Elenvase y el marketing.

NOTA: La temporalitzacié concreta es desenvolupa al document d’aplicacié d’aquesta guia
docent

NOTA: La temporalizacion concreta se desarrolla en el documento de aplicacion de esta guia
docente.
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ACTIVITATS FORMATIVES
ACTIVIDADES FORMATIVAS
L’assignatura Disseny Integral de Comunicacio i Promocié del Producte Ceramic té una

carrega lectiva de 6 ECTS, el que correspon a 90 hores lectives o de docencia directa i 60
hores de treball autonom, el que fa un total de 150 hores.

5

La asignatura Diseno Integral de Comunicacion y Promocioén del Producto Ceramico tiene
una carga lectiva de 6 ECTS, que corresponde a 90 horas lectivas o de docencia directay
60 horas de trabajo auténomo, lo que hace un total de 150 horas.

NOTA: La descripcio concreta de les activitats formatives d’aquesta assignatura es desenvolupa al
document d’aplicacié d’aquesta guia docent

NOTA: La descripcion concreta de las actividades formativas de esta asignatura se desarrolla en el
documento de aplicacidn de esta guia docente.
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SISTEMA D’AVALUACIO | QUALIFICACIO

SISTEMA DE EVALUCION Y CALIFICACION

Instruments d’avaluacio i dates d’entrega

6.1 ..
Instrumentos de evaluacion y fechas de entrega

NOTA: La descripcid concreta dels instruments d’avaluacié d’aquesta assignatura es desenvolupa
aldocument d’aplicacié d’aquesta guia docent

NOTA: La descripcion concreta de los instrumentos de evaluacidn de esta asignatura se desarrolla
en el documento de aplicacion de esta guia docente.

Criteris d’avaluacio

6.2 . ..
Criterios de evaluacion

En el sistema de evaluacion se utilizaran diversos instrumentos/herramientas (descritos
en la aplicacion de la guia docente, en el apartado 6.1) que verifiquen el grado de
consecucion de los resultados de aprendizaje establecidos en el apartado 3 de la
presente guia docente.

Se realizard una evaluacién continua, siempre que el alumno/a realice y entregue las
actividades descritas en el apartado 6.1 dentro de los plazos establecidos. Este sistema
de evaluacion continua se mantendra siempre que se cumplan los siguientes requisitos:

- Realizacidon de los ejercicios propuestos durante el curso, tanto de trabajo
presencial como de trabajo auténomo.

- Elaboracién de las memorias correspondientes de los trabajos propuestos por el
profesor.

- Se evaluaran los ejercicios tedrico-practicos con una rubrica que se pondra a
disposicion del alumno en la aplicacion de esta guia docente.

- Las entregas fuera de plazo sin justificar tendran una penalizacién, que se
reflejara en la aplicacion.

- Lacopia, el plagio o el uso indebido de IA, imagenes y referencias (ausencia de
fuentes, citas de autores, etc.) puede ser motivo de la pérdida de evaluacién en
convocatoria ordinaria.

- Todos los trabajos, ordenados, finalizados y debidamente firmados, se
entregaran en las fechas que indique el/la profesor/a en una carpeta 'y ademas se
subiran a la plataforma Aules. Al final de la evaluacion se entregaran todos los
ejercicios del curso en una carpeta, ademas de subir a la plataforma Aules un
PDF con todos los trabajos del curso, (independientemente de que ya hayan sido
calificados).

- No se calificara ningun trabajo donde no esté debidamente identificado el
alumno/a.

- La condicion de NO PRESENTADO se sometera a la aprobacién de la Direccién
del centro, siempre previa peticion del alumno debidamente justificada y
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entendida como una excepcion.

La valoracion igual o superior a 5 de las actividades descritas conducira a la superacion
favorable de la asignatura. Esta valoracién se encuentra detallada en el apartado 6.1 de la
aplicacién de la guia docente. En caso de no haber superado los ejercicios en evaluacion
continua, los alumnos deberan presentar los trabajos necesarios para poderlos recuperar
en la convocatoria primera o segunda en la fecha correspondiente.

Alumnado con evaluacion continua

Para aprobar la asignatura el alumno debera haber presentado y realizado en las fechas
pertinentes los ejercicios propuestos a lo largo del curso.

Las entregas fuera de plazo tendran una penalizacion que se refleja en la aplicacion.

En el caso de obtener una valoracién inferior a 5 en algun ejercicio se podra presentar en
la evaluacion ordinaria o segun casos se realizarda una prueba relacionada con el
contenido de la asignatura de las partes que estén suspendidas.

Alumnado con pérdida de evaluacion continua

El alumno/a sera evaluado/a con una prueba teédrico-practica, dénde se superen los
contenidos de la asignatura y deberd presentar todos los trabajos realizados durante el
curso académico.

Para aprobar la asignatura la calificacidon de cada uno de los trabajos junto con el examen
debe serigual o superior a 5.

Sistemes de recuperacio
Sistemas de recuperacion

Convocatoria segunda

Se procedera del mismo modo que en la convocatoria primera, manteniéndose los
mismos instrumentos, criterios y requisitos de evaluacion establecidos para la
superacién de la asignatura.
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